Recenzja wydawnicza

Ksigzka Jezus mistrzem marketingu autorstwa Pawta Piotrowskiego podejmuje probe
potaczenia  duchowych nauk Jezusa Chrystusa ze  wspotczesnymi  teoriami
i praktykami marketingowymi, stanowigc interesujgce 1 nowatorskie przedsigwzigcie
interdyscyplinarne. Nie jest to jednak ksigzka naukowa i do takiego jej miana nie pretenduje
Autor. Przedstawia w niej swoj punkt widzenia i patrzenia na Jezusa Chrystusa jako mistrza
marketingu. Smialo mozna powiedzie¢, ze ksiazka wypetnia pewna luke¢ na rynku
wydawniczym i jest swego rodzaju dopetnieniem tego, co na temat marketingu religijnego czy
w ogodle marketingu pisali np. Bruno Bellardini w ksigzce Jezus, i biel stanie si¢ jeszcze bielsza.
Jak Kosciot wymyslit marketing, wydanej w Polsce w 2008 roku, i Andrzej Draguta w zbiorze

esejow Kosciol na rynku. Eseje pastoralne z roku 2021.

Piotrowski, jako teolog z wyksztalcenia i marketingowiec z doswiadczenia, poszukuje
odpowiedzi na pytanie dotyczace mozliwosci zastosowania ewangelicznych zasad, szczegdlnie
tych, dotyczacych gloszenia Stowa Bozego oraz dzialalnos$ci Jezusa, we wspolczesnych
strategiach marketingowych. Probuje pokazaé czytelnikowi, w jaki sposob zasady zawarte
w Jego naukach mogg stanowi¢ inspiracje¢ czy tez fundament skutecznych dziatan
marketingowych w XXI wieku. Wykazuje, ze warto§¢ zasad, ktore Jezus glosit, 1 Jego
dzialalnosci nie ogranicza si¢ wytacznie do kontekstu religijnego, lecz moze réwniez by¢
cennym zrodtem inspiracji w obszarze marketingu. Autor odnosi si¢ do takich fundamentalnych
wartosci jak autentyczno$¢, zaufanie, budowanie relacji oraz wspolnoty, ktére w sposob
bezposredni moga by¢ zaadaptowane do wspoiczesnych praktyk marketingowych. Ksigzka
zawiera wiele praktycznych wskazowek, ktore moga zainteresowaé zarowno profesjonalistow
z branzy marketingowej, jak 1 osoby poszukujace nowatorskich rozwigzan w budowaniu
pozytywnego wizerunku firmy. Cho¢ odniesienia do wspotczesnych wyzwan marketingowych,
takich jak globalizacja, rozw0j technologii czy ztozono$¢ rynku, sg zrozumiate, Piotrowski

uznaje potrzebe dostosowania biblijnych zasad do wspolczesnych realiow biznesowych.

Warto podkresli¢, ze Piotrowski stara si¢, w miar¢ mozliwosci, wypracowac¢ konkretne
narzedzia i1 strategie marketingowe oparte na duchowych zasadach, ktére moga by¢
wykorzystywane przez organizacje, pragnace promowac takie wartosci, jak zaufanie,
tozsamos$¢ czy autentyczno$¢. Cho¢ pewne z tych koncepcji mogg wymagaé dalszego rozwoju
1 studidow na gruncie specyficznych branz, to z pewnoscig mogg wnies¢ cenny wklad do

wspotczesnych rozwazan nad teologia 1 marketingiem.



Argumentacja przedstawiona przez Piotrowskiego jest logiczna, solidnie osadzona
zarowno w kontekscie teologicznym, jak i marketingowym. Autor skutecznie taczy przyklady
biblijne z nowoczesnymi technikami marketingowymi, dostarczajac czytelnikowi pelnego
obrazu tego, jak zasady gloszone przez Jezusa moga znalez¢ zastosowanie w dzisiejszym
swiecie biznesu. Piotrowski odnosi si¢ do podstawowych poje¢ marketingowych, takich jak
segmentacja rynku, budowanie marki, lojalno$¢ klientdow czy zréwnowazony rozwoj,
podkreslajac, ze te zasady moga by¢ skutecznie wzbogacone o przestanie Jezusa, szczeg6lnie
w konteks$cie budowania relacji z klientem, transparentnosci oraz odpowiedzialno$ci spoteczne;j

firm.

Warto zauwazy¢, ze Piotrowski, mimo ambitnych zatozef, zmaga si¢ z wyzwaniem
petnego przetozenia dziatalno$ci Jezusa 1 zasad ewangelicznych na wspodtczesny kontekst
marketingowy. Cho¢ przyklady z Zycia Jezusa, takie jak tworzenie wig¢zi z odbiorcg czy
otwarto$¢ na potrzeby innych, stanowig cenne fundamenty dla nowoczesnych strategii
marketingowych, Autor przyznaje, ze pewne elementy nauk Jezusa, takie jak np. mito$§¢
blizniego, moga by¢ trudniejsze do zaadoptowania w konteks$cie wspodtczesnego biznesu, gdzie
gléwnym celem pozostaje osigganie zysku. Tym, co moze stanowi¢ o pewnej innowacyjnosci
tej ksigzki, jest fakt, ze Autor w pelni uznaje potrzebe refleksji nad tym, jak etyczne i duchowe
zasady moga wspoélistnie¢ z mechanizmami rynku. Praca wykazuje gleboka znajomosc
zardwno teologii, jak i wspotczesnych teorii marketingowych, co sprawia, Ze argumentacja jest

spojna i przekonujaca.

Jezus mistrzem marketingu to ksigzka, ktéra wnosi nowg jako$¢ do dyskursu na temat
marketingu, prezentujac ciekawe 1 oryginalne podejscie do zagadnienia poprzez polaczenie
zasad duchowych 1 biznesowych. Jej autor w sposdb przemyslany przedstawia teze
o mozliwosci zastosowania ewangelicznych zasad w praktykach marketingowych,
jednoczesnie dostrzegajac wyzwania zwigzane z ich implementacja w kontekscie
wspotczesnych realiow rynkowych. Ksigzka bedzie wartosciowa lekturg dla osob
poszukujacych interdyscyplinarnego podejscia do marketingu, ktdre taczy wartosci duchowe

z nowoczesnymi technikami biznesowymi.

Mimo pewnych trudno$ci w pelnym przetozeniu zasad biblijnych na praktyki
marketingowe, Piotrowski wykazuje ogromng doz¢ innowacyjno$ci w swojej pracy, otwierajac
nowe perspektywy w obszarze etyki biznesu. Ksigzka ta stanowi cenny wktad w badania nad
zrOwnowazonym rozwojem, odpowiedzialnos$cig spoteczng w marketingu oraz refleksja nad

rolg warto$ci duchowych we wspotczesnym §wiecie biznesu.
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