Wstep

Ksigzka dra Pawla Piotrowskiego zastuguje na uwage z dwoch powodow:
aktualno$ci tematyki 1 jej wymiaru interdyscyplinarnego, z zaznaczeniem spojrzenia
teologicznego. Niewatpliwie Biblia zawiera wiele porad i uwag, ktdre z pewnoScig
stanowig doskonate rady dla marketingowcow 1 biznesmendéw. Przekaz Jezusa zawarty
na famach Ewangelii jest zawsze aktualnym zestawem istotnych zasad, dzigki ktérym
zyskuje si¢ marke 1 pozytywny wizerunek w Swiecie. Nalezag do nich uczciwose,
profesjonalizm, dbatos¢ o wiasnych pracownikow, czyli doktadnie to, co zawiera si¢
w przykazaniu mitosci drugiego blizniego. A zatem nie szybki pienigdz jest
najistotniejszy, ale dbatos¢ o wartosci, dzieki ktérym dba si¢ o godnos$¢ osoby ludzkie;j.

Pigkny wizerunek firmy nie zdobywa si¢ natychmiast, lecz jest on suma
uczciwych, kompetentnych i1 dlugoletnich zachowan, wysitkéw i1 staran. Komunikacja
Jezusa byta umiejetnosciag zawigzywania wigzi migdzy ludzmi, a kazdy kto si¢ z Nim
spotkal wiedzial, Ze nie zostanie wyprowadzony w pole lub oktamany. Na pierwszy rzut
oka tytut moze si¢ kojarzy¢ pejoratywnie, gdyz Jezus i marketing, to tak brzmi, jakby
wystawialo si¢ wartosci na sprzedaz. Jednak lektura pozwala zauwazy¢, ze dzigki
wecieleniu w zycie warto$ci Jezusowych mito$¢ bliznich przez fakt wymiany handlowe;j
moze okazac si¢ pigkniejszy, bo uczciwszy.

Warto takze podkresli¢, ze ksigzke Jezus Mistrzem marketingu pisze doktor
teologii, czyli nauki, ktorg prébuje si¢ z publicznego dyskursu z zakresu komunikacji
wyeliminowa¢ jako dziedzing wyidealizowang i1 oderwang od ziemi. Tymczasem nie
jest to oderwanie, lecz realistyczne spojrzenie na budowanie zaufania poprzez produkcje
artykutow, z ktorych korzystaja ludzie 1 majacy nadziejg, ze to, co kupuja nie jest szmira,
ale towarem wytworzonym przez uczciwego i kompetentnego czlowieka. Inaczej

podkreslajac, nie czyn blizniemu tego, co tobie nie mite.
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