Niniejsza ksigzka jest pracg interdyscyplinarng z zakresu teologii i nauki o mediach,
teologii homiletycznej i komunikacji spotecznej oraz teologii mediéw. Na gruncie teologii
przepowiadania jest pracg z zakresu homiletyki fundamentalnej i formalnej oraz homiletyki
kontekstualnej', natomiast na gruncie nauk o mediach jest praca z zakresu nauk spotecznych i
humanistycznych w obszarach takich specjalnos$ci jak teoria komunikacji spotecznej (w tym
komunikacja religijna 1 oddziatywanie medidéw), retoryka, komunikacja wizualna i estetyka
mediow?. W zamiarze zrealizowania zatozonych sobie celéw badawczych autor postuzyl sie
narz¢dziami  metodologicznymi i teoretycznymi Charakterystycznymi dla wyzej
wymienionych dyscyplin, dziedzin i specjalnosci naukowych. Pozwolito to takze

skomponowac szczegdtowy spis tresci pracy.

Na pierwszym etapie badawczym zebrano teksty (ksigzki, wypowiedzi, wywiady,
wyktady) Marshalla McLuhana na temat teorii mediéw, a szczegdlnie natury mediéw, ich
oddziatywania oraz ich technologicznego determinizmu i ewolucjonizmu (ekologia medidow®).
Celem analizy tresci jego tekstow jest odpowiedz na pytania: Czym sg media elektroniczne w
ujeciu McLuhana? Jak postrzegal ich natur¢? Czy sa dla niego tylko neutralnymi
przekaznikami tresci? Czy moze wplywaja na sam przekaz? W efekcie tej analizy otrzymano
material odnoszacy si¢ do pytan badawczych, a nastepnie dokonano syntezy pogladow
McLuhana w kluczu odpowiedzi na wyzej postawione szczegOlowe pytania badawcze

ksigzki.
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Na drugim etapie badawczym zebrano dokumenty Kos$ciota oraz literature z zakresu
teologii, teologii przepowiadania i teologii homiletycznej w celu odpowiedzi na pytania:
Czym jest komunikacja religijna? Czym jest przepowiadanie stowa Bozego? Jaka jest natura
przepowiadania stowa Bozego? Jakie warunki muszg by¢ spetnione, aby przepowiadanie byto
przepowiadaniem stowa Bozego? W wyniku przeprowadzonej analizy tresci zaprezentowano
fenomen komunikowania stowa Bozego, ktory jednoczesnie zawiera odpowiedzi na powyzsze
pytania badawcze postawione w drugiej czgsci ksigzki.

Celem trzeciego etapu badawczego jest zaprezentowanie rozumienia komunikacji
religijnej w konteks$cie mediow elektronicznych. Stanowi on analiz¢ poréwnawczg i swoistg
konfrontacje ze soba wynikow dwoch pierwszych etapow badawczych, probujac
odpowiedzie¢ na pytania: Czy media nadaja si¢ do gloszenia stowa Bozego? Jesli gloszenie
dokonuje si¢ przez media, czy nie gubi czego$ ze swojej natury? Czy gloszenie przez media i
gloszenie bezposrednie jest w istocie tym samym? W konsekwencji tej konfrontacji pozwolito
autorowi sformutowac praktyczne wnioski i sugestie dotyczace gloszenia stowa Bozego w
swiecie elektronicznych mediéw oraz wykorzystania mediow w dziatalnos$ci Kosciota. Co z
kolei daje nowe inspiracji do rozumienia komunikacji religijnej w nowym S$rodowisku

medialnym, a takze do nowego scharakteryzowania teologii medioéw i teologii komunikacji.



